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[TS festeggia 20 anni

conigiovanidesigner

e l'inaugurazione
ell'archivio creativo

I S apertura di Arcademy per pochi oSpiti, il giorno dopo
la sfilata al Salone degli Incanti, Demna Gvasalia in giuria

Martina Seleni

«Pernoi di ITS é difficile sepa-
rare il sentimento da tutto
quello che facciamo. Non a ca-
so il simbolo che ci accompa-
gna, davent’annia questa par-
te, & un cuore». Con queste pa-
role, e senza nascondere una
grande commozione, Barbara
- Franchin ha presentato la ven-
“ tesima edizione del concorso
internazionale da lei fondato
nel lontano 2002, che anche
quest’anno si terra al Salone
degliIncanti. Durantela confe-
renza stampa di presentazio-
ne dell’evento, che si & svolta
ieri mattina nel Palazzo della
Regione in Piazza Unit3, si &
parlato anche di ITS Arcade-
my, P'archivio che raccoglie il
lavoro dei concorrenti e che
tra pochi giorni, per la prima
volta, aprira le sue porte al pub-
blico. Quest’anno il concorso
vedrain gara 24 finalisti prove-
nientida tutte le partidel mon-
do, elacomponente maggiori-
taria sara quella europea. «In
controtendenza—spiega Fran-
chin - rispetto agli anni scorsi,
quandoil 70% dei ragazzi arri-
vava dai Paesi asiatici. Ci sara
anche una giuriainternaziona-
le, composta da 16 membri
cherappresentanoambiti com-
pletamente diversi, tra cui la
regia, lastoriadell'artee lamu-
sica. Tra di loro ci sara anche
Demna Gvasalia, ex vincitore
diITS Three nel 2004, oggi di-
rettore creativo di Balenciaga,
uno dei brand di moda piti po-
tential mondo: lui éun grande
rivoluzionario, impegnato an-
che pohtlcamente, attualmen-

te staaiutando moltissimo I'U-
craina».

Franchin ha ringraziato tut-
tii partner e gli sponsor dell’e-
vento, tra cuila Regione, il Co-
mune di Trieste, la Fondazio-
ne CRTrieste e Generali. «In
questivent’anni-hadettol'as-
sessoreregionale Alessia Roso-
len - noi abbiamo sempre cre-
duto in ITS, realtd che ci da
una precisalezione divita: per
costruire un sogno ci vuole
tempo, perseveranza, capaci-
ta di aspettare che i tempi sia-
mo maturi», Grande entusia-
smo anche per il vicesindaco
Serena Tonel, secondo cui ITS
ha avuto il merito di unire la
creativith della scienza e
dellinnovazione a quella del-
la cultura e dellarte, creando
un valore economico di non
poco conto. «Questo evento —
ha aggiunto la presidente di
CRTrieste Tiziana Benussi —
da vent’anni occupa le pagine
della stampa internazionale.
Diciotto anni fa, quindi agli
esordi di ITS, ricordo che una
mia amica incontrd in aereo
Franca Sozzani, che allora era
ladirettrice diVogue Italia: sta-
vavenendo a Trieste pervede-
relasfilata di ITS. Questo vuol
dire che gli addetti ai lavori
avevano compresoimmediata-
mente 'importanza di questa

manifestazione. Noidi CRTrie-

ste subito dopo, cosi abbiamo
datoaBarbara Franchin una fi-
ducia che lei si ¢ ampiamente
guadagnata».

Alla conferenza stampa era
presente anche Emma Ursich
inrappresentanzadi Generali,
primo sponsor privato di ITS

r

Arcademy. «Le Generali — ha
affermato—cisono sempre sta-
te per ITS, tanto pitt in questo
momento. In ITS abbiamo su-
bito visto un grande esempio
dicreativita, capacedidiventa-
re impresa. E noi vogliamo es-
sere vicini alle persone e alle
realta che, grazie al loro talen-
to, realizzano qualcosa per sé
eperglialtri». Il progetto di Ge-
nerali, di durata triennale
(2022-2024), prevede un im-
pegno in particolare a favore

della conservazione e del re- -

stauro, dell'acquisizione, valu-
tazione e assicurazione delle
operedell'archivioventennale
di ITS, inteso come spazio
espositivo, percorso educati-
voe centrodiformazione.

Ma quali saranno le prossi-
me tappe? «Il 9 settembre —
conclude Franchin - Arcade-
my aprira le sue porte in ante-
prima a un gruppo ristretto di
ospiti, con la mostra di Olivier
Saillard. I1 10 settembre, ci sa-
ranno il concorso e le premia-
zioni. Subito dopo ci fermere-
mo unattimo, perché a partire
danovembre iniziera una fase
di “testing” in cui Trieste avra
un ruolo fondamentale. Con
Paiuto della stampa, organiz-
zeremodelle opencall einvite-
remo la cittadinanza a visitare
Arcademy, sperimentando i
nostri protocolli educativi e
percorsi espositivi, per capire
se funzionano, se sono com-

prensibili, se vanno bene. Avre-.
mo bisogno di Trieste, perché

saranno i triestini a darci il
“bollino di garanzia” prima di
aprirele porte al restodel mon-
do».—
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Janka Vukmir concentra l'at-
tenzione principalmente su
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Spazio espositivo
e di formazione

1- Miren Arzalluz, direttrice del Palais Galliera,
il Museo della Moda di Parigi, in visita all'archi-
vio dilTS assieme a Barbara Franchin
2 - Un momento della sfilata del 2018, I'ulti-

mainpresenza.

 Nellafotoquisotto, il Salone degli Incantialle-
stito per la sfilatainun'immagine delle passate
edizioni. Le porte del'ex Pescheria si apriranno
il 10 settembre, per la passerella dei finalisti
del concorso e le premiazioni dei giovani desi-
gner. .

L'INTERVISTA

B | arte di Orsola De Castro

I lei la regina del riciclo

Si chiama upcycling e insegna come realizzare vestiti partendo
dagli scarti dei grandi marchi. «E una filosofia di vita che aiuta ambiente»

TRIESTE

considerata la regina
dell'upcycling, il pro-
cesso che donanuova
vitaai capi ’abbiglia-
mento dabuttare. Da quando
nel 1997 ha fondato “From So-

mewhere”, etichetta che rea-

lizza vestiti partendo dagli
scarti dei grandi marchi, & di-
ventata un puntodiriferimen-
tointernazionale. Tanto dadi-
ventare unadelleiconedi“Fa-
shion Revolution”, movimen-
to globale che vuole riforma-
re lindustria dellamoda, ren-
dendola pitl etica e sostenibi-

_ le. Parliamo di Orsola De Ca-

stro, membro della giuria del-
laventesima edizionedilts.

Lachiamanolastilistade-
gliscarti: siriconosceinque-
stadefinizione?

«Inrealta non mioccupo so-
lo di upcycling. Sono anche
un’insegnante e un’attivista.
Main questomomento, il ruo-
lo in cui mi identifico di pili &
quello di autrice: ho appena
seritto un libro, “I vestiti che
ami vivono a lungo”. Raccon-
ta come ognuno di noi possa
impegnarsi in un discorso so-
ciale e ambientale partendo
dai propri vestiti: cambiare le

nostre abitudini su come con-

serviamo gli abiti ci puo porta-
re a una presa di coscienza
che non riguarda soltanto il
nostro guardaroba, ma gene-
racambiamenti profondi».

Che cosa dovremmo fare
coninostrivestiti?

«Tenerli e mantenerli. Sap-
piamo che lamoda usae getta
ha un impatto profondamen-
te negativo sia sulle persone
che sul pianeta: ad esempio,
neldeserto dell’Atacamain Ci-
le ci sono aree completamen-
te coperte di residui tessili».

Quando & nata la sua col-
laborazione conlts?

«Nel 2020. Quando Barba-

OrsolaDe Castro, hafondatoI'etichetta"'From Somewhere"

ra Franchin mi ha chiamato a
far parte della giuria, chieden-
domidi porre attenzione all’a-
spetto della sostenibilita, ho
trovatol'invito particolarmen-
te interessante. Molti dei par-
tecipanti fanno un discorsoso-
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«Molti partecipanti
fanno un discorso
sulla sostenibilita
senza tanti clamori»

RGO

_ stenibile tralerighe, istintiva-

mente, senza bisogno di co-
municarlo con grandi fanfa-
re. Eio ho I'esperienza per ri-
conoscere questo linguaggio.
Sono diventata mentore di

- due dei vincitori di quell’edi-

-

zione e continuo a lavorare
conloro».

Cosala lega a questa real-
ta?

«I1 fatto che non sia una co-
sa effimera. Altri concorsi di
moda non si prendono la re-
sponsabilita di quello che fa-
ranno i ragazzi dopo la vitto-
ria: offrono un diploma, qual-
che migliaio di euro e via. Its,
invece, aiuta i giovani desi-
gneratrovare lalorostrada.

Che cosal’ha colpitadelle
collezioni diquest’anno?

«La tendenza dei giovani
partecipantia guardareindie-
tro, alle storie deilorononnie
delle loro comunita di appar-
tenenza, un ritorno a filosofie
di vita che non esistono pill.
Lo hanno fatto in maniera a
volte nostalgica, a volte ironi-

ca, ma sempre delicata e mai
retoricax.

Qual & la forza dell’archi-
viodilts?

«Its Arcademy non & solo
un archivio storico, ma un ar-
chivio di talenti. Lo trovo ri-
spettoso, perché mette allo
stesso livello ragazzi che poi
sono diventati famosissimi
con quelli che invece non so-
nopit nelmondodellamoda.
Il fattocheillorolavorosiasta-
to tenuto e mantenuto, cura-
to eripulito, reso visibile, € un
esempio di grande generosi-
ta. La moda non & una indu-
stria generosa, e invece la ge-
nerosita ¢ il valore che in que-
sto momento storico dovrem-

- mo valutare sopra tutto il re-

Ston,—
MA.SE.
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